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Dal 18 al 20 giugno 2026 torna a Milano, in Tortona
Fashion District, WHITE RESORT, appuntamento
strategico durante la Men’s + Women’s Milano Fashion
Wecek dedicato al prét-a-porter estivo, giunto alla
sua quarta cdizione. Levento nasce per rispondere
in modo concreto alla crescente esigenza dei brand
resort di anticipare le campagne vendita ¢ intercettare
buyer altamente qualificati, in un momento chiave del
calendario commerciale.

In un mercato in cui il resortwear ¢ ormai un
linguaggio globale del vestire - capace di estendersi
dalla dimensione della vacanza alla quotidianita urbana
- WHITE RESORT si afferma come piattaforma di
riferimento, offrendo unopportunita concreta per
posizionare il proprio brand, ampliare il network ¢
confrontarsi con i principali player di un segmento in
continua evoluzione.

La manifestazione presenta una selezione mirata
di collezioni dal mood summery, frutto di un attento
scouting di brand internazionali, spesso difficili da
intercettare nei circuiti fieristici tradizionali. Fin dalla
prima cdizione, questi marchi hanno attirato l'interesse
di prestigiosi buyer provenienti da tutto il mondo.
Pensato come hub sclettivo ¢ internazionale, WHITE
RESORT favorisce I'incontro diretto tra brand ¢ un
network consolidato di professionisti attivi in boutique
hotel, luxury resort ¢ retail di alta gamma.

Ledizione di giugno si rivolge in modo specifico a questo
target, che concentra strategicamente in questo periodo le
proprie campagne acquisti, rafforzando ulteriormente il ruolo
della manifestazione come ponte privilegiato verso mercati in
forte espansione.

WHITE, ¥ UN ESCLUSIVO HUB
INTERNAZIONALL,
PUNTO DI RIFERIMENTO PER BUYER
INTERNAZIONALI PROVENIENTI DA OLTRE
100 PAESI SELEZIONATI CON CURA
AD OGNI EDIZIONE.
UN EVENTO CHE RAPPRESENTA UN _
ECOSISTEMA DINAMICO E IN CONTINUA
EVOLUZIONE, CAPACE DI RIUNIRE
PROFESSIONISTI DEL SETTORE, RETAILE:
E OSSERVATORI DEL MERCATO IN UN
CONTESTO ALTAMENTE QUALIFICATO.
TRA GLI OPERATORI EMERGONO [ PIU

DIACQUISTO SEGUONO LOGIC.
TEMPISTICHE DISTINTIVE, DIEFE
RISPETTO A QUELLE DEI B

Grande attenzione ¢ dedicata alla ricerca sui materiali:
tessuti leggeri, impalpabili ¢ performanti esprimono una nuova
idea di lusso consapevole. Fibre naturali e lavorazioni a basso
impatto ambientale danno vita a capi fluidi ¢ stratificabili,
pensati per accompagnare con naturalezza i diversi momenti
della vita resort ¢ rispondere alle esigenze di un guardaroba
contemporanco, versatile ¢ sofisticato. Le collezioni spaziano
da palette luminose e stampe dal forte carattere, espressione di
identita creative riconoscibili, a cromie pil sobric ed cleganti,
in grado di soddisfare i gusti di un pubblico internazionale
esigente. Un cquilibrio che consente ai brand di dialogare con
target differenti, mantenendo coerenza stilistica, qualita dei
materiali ¢ forte appeal commerciale. A completare lofferta, una
sclezione curata di accessori ad alto contenuto creativo, spesso
pezzi unici o in edizione limitata, che arricchiscono Iesperienza
¢ rappresentano un clemento distintivo per i buyer.
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AUSTRIA
Kaiserlodge
COLOMBIA
Malva
CIPRO
Kult Boutiques
FRANCIA
Le Samaritaine ' Le Bon Marché  Galeries Lafayette
GRECIA
Attica Calceis Pennatis
ITALIA
Chapters | Canne Bianche Resort | La Rinascente
DellOglio Gaudenzi | Sugar | Tessabit | Spinnaker Gente Wait&See
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UNA PIATTAFORMA CHE
METTE IN LUCE | BRAND DI
CAPSULE COLLECTION

) -

GIAPPONE
m United Arrows | Hankyu | Takashimaya
INTERNAZIONALE. RUSSIA
Crocus City Mall
Inside Resort ¢ uno spazio progettato per valorizzare "VU(«':""‘/‘
Vakko

una nuova generazione di brand di abbigliamento e accessori:

NPT . . . . EMIRATI ARABI UNITI
realta indipendenti ma gia consolidate, caratterizzate da

Bvulgari Hotels and Resorts | Roval Atlantis

- un’identita definita ¢ da una visione creativa consapevole. Hamac Boutique Ether by CS
Si tratta di progetti capaci di unire ricerca stilistica, qualita Sandy Lane Eden Rock Everything but Water
?' - artigianale e innovazione come espressione di un linguaggio . Ferrington Village The Jupiter Island Club
forte e riconoscibile. ' S EUROPA
» ‘ Belmond Hotels | Roccoforte Hotels
-4 Inside Resort diventa cosi una piattaforma di scoperta ¢ - WORLDWIDE
scambio, dove buyer e visitatori possono entrare in contatto s Planhotel Hospitality Group
con un Made in Design autentico, contemporaneo e in R — _ - MULTI-COUNTRIES
Y continua evoluzione. Bvulgari Hotels and Resorts (Bali + UAE

Galeries Lafayette (France + Qatar)
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